事证第143081100082号

事业单位法人年度报告书
（2023年度）
单 位 名 称  张家界市武陵源区融媒体中心                          

举 办 单 位  中共张家界市武陵源区委宣传部                          

法定代表人  杨惟名               

    张家界市武陵源区事业单位登记管理局制

	《事业

单 位

法 人

 证书》

登 载

事 项
	单位名称
	张家界市武陵源区融媒体中心

	
	宗 旨 和

业务范围
	宣传党的路线方针政策，改革和创新体制机制;

探索“媒体+政务”“媒体+服务”模式:

新闻产品的安全刊播和网络安全: 

本级媒体资源业务范围的融合规划、建设、发展与产业经营，信息产业、智慧城市等项目的规划与建设。

	
	住    所
	武陵源区军地坪街道武陵路96号

	
	法定代表人
	杨惟名

	
	开办资金
	168万元

	
	经费来源
	财政拨款

	
	举办单位
	武陵源区委宣传部

	对《条

例》和

实施细

则有关

变更登

记规定

的执行

情  况
	                   及时登记

	开

展

业

务

活

动

情

况
	2023年，采编及转发新闻稿件9021条，策划、拍摄、制作、发布短视频共672期，其中被中央、省、市级媒体平台采用7826条（期）。融媒体中心荣获红网2023年度融合创新奖；《打卡我们的美好幸福路》网络直播荣获市级新闻奖。

（一）着力推动改革，做优做强机构。
一是优化机构职能。根据新媒体业务、经营性业务、IPTV业务等领域发展，及人员配置、平台转型、新闻宣传等实际情况，对内设机构及其职能进行优化调整，拟设办公室、采访部、编辑部、新媒体及网络技术部、推广部五个内设机构，报批同意后正式调整。同时，武陵源区融媒文化传播有限公司通过股权变更，转隶武陵源区国有资产监督管理委员会，增强了公司投融资功能，进一步优化武陵源区融媒体中心和武陵源区融媒文化传播有限公司在新闻宣传、投融资、活动会展承接等方面职能。

二是引强培优团队。2023年预计公开招考全额拨款事业编制2名，引进全媒体记者5名。通过“周一课堂”、“传帮带”、派出学习等机制，提高团队政治素质、业务技能。策划筹备2023张家界武陵源自媒体达人挑战赛，并开展赛前培训，组建新媒体网络营销师团队，激发本土直播电商带货热情。

三是建立健全机制。针对业务发展、运行过程中面临的新现象、新问题，建立记者（编辑）联点、通讯员约稿、稿件（作品）编发“日清仓”、选题策划周例会、稿件（作品）绩效月考核等机制，进一步完善奖惩措施，全面加强制度体系建设。

（二）着力推动转型，做优做强平台。

一是向内外宣平台转型。进一步对接大报大刊大台大网，在原武陵源新闻网、“武陵源发布”微信公众号、新武陵源新闻客户端（APP）等内宣平台基础上，加强抖音、微博、今日头条等平台内容发布，在人民视频、新华网、天目新闻等主流媒体开通账号，加强与央视、省台、省报等上级主流平台联络对接、内容推介，进一步打造了内外宣平台。

二是向融媒产品生产平台转型。加快引进和培养全媒体记者，一体化策划新闻稿件（作品），一次性采集新闻素材，同时生产多种媒体产品，同步向区内外报纸、电视、网站、新媒体等平台进行发布和推介，进一步打造了传统媒体和新媒体融合平台。

三是向综合服务平台转型。加快由新闻宣传向“新闻+”业务平台转型，开设公告公示、政策文件、劳动就业、政务办事、投诉爆料等政务服务板块；开通旅游服务、区域服务、部门服务、便民服务、休闲娱乐服务、美食饮品服务等服务窗口，加快探索“新闻+政务”、“新闻+服务”模式。依托武陵源区融媒文化传播有限公司，承接了专题片制作、短视频制作、新媒体产品制作、新媒体账号运营、会展活动策划、网络直播等经营性业务，加快探索“新闻+商务”模式。2023年，武陵源区融媒文化传播有限公司承接业务总额达1169.66万元。
（三）着力推动创新，做优做强品牌。

一是打造政务宣传主阵地品牌。坚持围绕中心、服务大局，在严格做好贯彻落实党的理论路线和方针政策及中央、省、市、区重大决策部署方面宣传报道外，着力做好民生、旅游、文化、农村等宣传报道。组织铁腕治旅、旅游复苏、控违治违、创文巩卫等系列专题报道，承担区委区政府及其部门权威信息发布。采取新闻特写、现场直击、新闻访谈、主播讲述等报道方式，通过图文稿件、专题节目、短视频、H5、网络直播等呈现形式，不断丰富新闻报道方式方法，传播群众喜闻乐见的信息内容。2023年，共发布政务新闻稿件（作品）1443条，策划、拍摄、制作、发布短视频137期。
二是打造新媒体旅游宣传品牌。依托多个新媒体账号，通过短视频、网络直播等呈现形式，开展常态化旅游宣传，拍摄制作景区仙侠旅拍、新型旅游线路推荐、网红打卡点推荐等短视频，及带货直播、景区挑战直播等，吸引了巨大流量，受到了广泛好评。2023年，共发布旅游宣传短视频535期，拍摄制作宣传片9部，海报325张，开展网络直播412场。

三是打造融媒体中心联盟产品。于7月7日至7月8日成功举办张家界武陵源“融媒+文旅”融合发展交流会，与全省33家融媒体中心建立互联，共同探讨媒体融合发展新路径，互相交流学习、共同提升、共同进步，积极发动其他融媒合作伙伴助力武陵源旅游宣传，形成了旅游互推、流量互换、互利共赢的良好局面，张家界武陵源景区 “融媒+文旅”融合已初显成效。

四是打造添彩旅发会宣传品牌。将旅发会新闻宣传作为中心重点工作，按照一周一策划、一月一重点、一季一主题模式，采取周例会讲评、县级融媒体中心联盟扩散、上级媒体推广等方法，开设“立标打样，办会兴城——首届张家界市旅游发展大会”“早安，武陵源”“张家界武陵源景区”网络直播等专题专栏，常态开展图文稿件、电视新闻、短视频、网络直播、电子海报等新闻宣传，推动旅发会宣传走深走细走广。截至11月，采发新闻稿件（作品）648条，开展专题新闻报道167条，采发短视频219期，拍制宣传片9部，开展网络直播412场次。其中《中湖乡：“野鸡”变“凤凰”风貌改造桥东乡村旅游大升级》《盛夏避暑纳凉，到武陵源感受“天然大空调”》《听着音乐摘水果，秋日收获满满》等370多条稿件（作品）受到上级媒体推广，《再出发》等宣传片受到广泛好评。

五是打造“音乐+旅游”创新旅游宣传品牌。联合区文化旅游广电体育局策划“2023张家界武陵源嘀格儿音乐季”。截至9月2日，已先后成功承办7月8日至7月10日“唐艺直播活动”3场、“奇峰秀水 • ‘音’你而来”“热歌狂欢之夜”“电竞摇滚之夜”“国风‘情’音之夜”“青春再出发音乐嘉年华”“秋韵风尚之夜”共9场系列活动，现场观看游客、群众平均达2万人次/场（单场最高达6万人次），同时，积极在抖音、微信视频号、主流网站等媒体平台进行宣传推广，累计浏览量超13亿人次，吸引了众多粉丝、音乐爱好者，一定程度上助推了旅游人次持续向好，获得了较好的宣传效果和社会效应。

六是打造直播电商旅游宣传营销品牌。通过“达人请进来+产品走出去”的宣传营销模式，累计邀请了360多位网红达人，来张家界武陵源景区打卡，通过直播、短视频等方式，销售张家界武陵源旅游产品和商品。4月，我中心邀请“东方甄选看世界”团队来张家界开展为期3天的直播活动，连续霸榜抖音全国团购带货榜第一名，总观看人数超过728万人，累计成交25000多单，带动文旅产品销售额超3190万。7月邀请唐艺团队开展3场“音乐+旅游”的直播活动，直播点赞量突破3.6亿，场观高达5300万，最高同时在线观众高达40万人，“张家界武陵源景区”POI浏览量增加3200万人次，仅一场2小时的直播带货销售额就高达200多万元。



	相关资质认可或执业许可证明文件及有 效 期
	无

	资产

损益

情况
	所有者权益合计（净资产合计）

	
	年初数（万元）
	期末数（万元）

	
	131.94
	144.40

	受奖

惩评

估及

诉讼

投诉

情况
	                   无

	接受

捐赠

资助

及其

使用

情况
	                  无


	从业人数
	上年末
	9

	
	本年度
	9

	网上名称
	  武陵源区融媒体中心 .公益


